
МАССОВАЯ РАБОТА  

В БИБЛИОТЕКЕ. 

ВЫСТАВКА ИЗДАНИЙ 



 
Библиотечная  выставка – 

 публичная  демонстрация  специально  

 подобранных  и систематизированных     

произведений    печати    и    других    носителей информации,  

рекомендуемых  пользователям  библиотеки   

для  обозрения  и  ознакомления. 



ОСНОВНЫЕ ТРЕБОВАНИЯ 

КОМФОРТНОСТЬ ДОСТУПНОСТЬ 

НАГЛЯДНОСТЬ ОПЕРАТИВНОСТЬ 



Примерная классификация б/выставок 

- по целевому назначению 

- по продолжительности функционирования 

- по содержанию представленных экспонатов 

- по статусу 

- по способу реализации 

- по местоположению 

- по размеру экспозиции 
 



Основные виды выставок 

выставка новых поступлений (ВНП) 

тематическая 

персональная 

юбилейная 

краеведческая 



Современная выставочная деятельность 
 требует от библиотек: 

 
МОДЕРНИЗАЦИИ 

 

 
КВАЛИФИКАЦИИ 

 

 
ДОПОЛНИТЕЛЬНОГО ФИНАНСИРОВАНИЯ 

 



КОНЦЕПЦИЯ ВЫСТАВКИ 

О чем желаете 
рассказать? 

Как подать 
экспонируемый 

материал? 

Кому 
адресована 
выставка? 



Современный алгоритм подготовки выставки: 

- выработка идеи и названия; 

- формирование концепции; 

- разработка плана реализации; 

- отбор экспонатов, проверка сохранности, меры по реставрации; 

- разработка дизайна, художественного решения; 

- подготовка текстов (афиша, пресс-релиз, этикетки, аннотации, цитаты); 

- подготовка путеводителя, каталога, буклета, листов заданий, маршрутного листа; 

- аудио-, видео-, мультимедиа-сопровождение; 

- раскладка экспонатов, подготовка технического оборудования; 

- решение вопросов функциональности (фотозоны, задания и т.д.). 



ОФОРМЛЕНИЕ 
 основные компоненты 

современные витрины 

красочные иллюстрации 

выразительные заголовки 



ТИПИЧНЫЕ ОШИБКИ 
 В ВЫСТАВОЧНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
- перенасыщенность витрин 
- перенасыщенность информации 
- чрезмерное количество аксессуаров, в том числе не относящихся к теме 
- отсутствие сопроводительного материала 
- использование неразборчивых, нечитаемых шрифтов в структурных элементах  
выставки 
- ошибки композиции 
- небрежное оформление 
- отсутствие специальных держателей книг 
- повреждение книг скрепками, клеем, скотчем 
- расположение рядом с водой, попадание солнечных лучей 
- наличие на полках ветхих, неопрятных книг 
- демонстрация «плохого состояния» 
- искаженный иллюстративный материал 
- экспонирование книг одна на другой 
- орфографические ошибки, кривое расположение текста заголовка, разделов, цитат 
- размещение книг делает их недоступными для читателя 
- книги расположены небезопасно, стеллажи не закреплены. 



Выставка 
новых 
поступлений 



Выставка 
новых 
поступлений 

























РЕКЛАМНОЕ СООБЩЕНИЕ 

- в тексте не должно встречаться частиц, выполняющих функцию 

отрицания  

(«не» и «ни»). 

- фотографии более убедительны, чем рисунки. 

- воздействие на человека должно быть избирательным:  

рациональные аргументы применяются, когда упор делается на свойства 

услуги 

(выставки); эмоциональность и экспрессивность рекламного сообщения  

обращена к чувствам. 

- текст должен быть простым, интересным, оригинальным,  

но не экстравагантным, должен содержать проникающие в сознание  

ключевые слова, повторяющие одну и ту же мысль. 

- сообщение должно быть по возможности кратким. 

- слова должны вызывать положительные ассоциации,  

создавать хорошее настроение; захватывать внимание  

и удерживать до конца сообщения  


